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Ficha da Acao

Titulo Fundamentos de comunicagao publica: reportagem, documentario, anuncio publicitario — analise e
representatividade

Area de Formagao A - Area da docéncia
Modalidade Curso de Formacgao

Regime de Frequéncia Presencial

Duragiao
Horas presenciais: 25

N° de horas acreditadas: 25

Cod. Area Descrigao

Cod. Dest. 99 Descrigao Professores dos Grupos 300; 320 e 330
DCP 99 Descrigao Professores dos Grupos 300; 320 e 330

Reg. de acreditagao (ant.)

Formadores

Formadores com certificado de registo
B.l. 7248029 Nome Maria Luisa Peixoto Magalhdes da Graga Branco Reg. Acr. CCPFC/RF0-40269/20
Componentes do programa N° de horas 0

Formadores sem certificado de registo

Estrutura da Agao

Razoes justificativas da agado e a sua insergao no plano de atividades da entidade proponente

. Aprofundar contetidos no Programa de Portugués de 10° ano do Ensino Secundario, em Ciéncias da Comunicagéo —
Reportagem, Documentario, Discurso Publicitario;

. Melhorar a formados abordar matérias relacionadas com a Reportagem, Documentario, Discurso Publicitario;

. Reforgar o conhecimento que os professores tém sobre as tematicas do curriculo;

Objetivos a atingir

. Compreender textos orais de complexidade crescente e de diferentes géneros, apreciando a sua intengdo e a sua
eficacia comunicativa.

. Ler e interpretar textos escritos de complexidade crescente e de diversos géneros, apreciando criticamente o seu
conteudo e desenvolvendo a consciéncia reflexiva das suas funcionalidades.

. Aprofundar a capacidade de compreensao inferencial.

. Desenvolver o espirito critico, no contacto com textos orais e escritos e outras manifestagdes culturais.

Objetivos especificos:

. Interpretar textos orais de diferentes géneros

. Registar e tratar a informagao

. Planificar intervengdes orais

. Produzir textos orais de diferentes géneros e com diferentes finalidades

. Ler e interpretar textos de diferentes géneros e graus de complexidade

. Utilizar procedimentos adequados ao registo e tratamento da informagao

. Ler para apreciar criticamente textos variados

. Escrever textos de diferentes géneros e finalidades

. Rever os textos escritos

Contetdos da agao

1. Introdugéo ao curso / agao de formacgao; Sistema de avaliagdo [Metodologia de trabalho Bibliografia / documentacgéo /
webliografia)

2. REPORTAGEM: Caracteristicas e condicionamentos formais; Principios de ética e condugéo de entrevistas; Guido /
storyboard; Montagem

3. Avaliagéo: Pesquisa de materiais de analise; Apresentacéo tematica / pares; Exemplos de Entrevistas; Combinacgées
narrativas/ execugdo multidisciplinar

4. DOCUMENTARIO: Temas fracturantes; Questdes de discurso e agéncia; Apelo e chamada ao espectador; Principios de
literacia e tratamento de imagem;

5. Avaliacéo: Produgao de material tematico documental; Apresentacdo tematica / pares; Exemplos de: Produtoras, Temas,
Fontes;

6. ANUNCIO PUBLICITARIO: Analise estrutural da narrativa; Elementos basicos de semiética publicitaria; Argumentos e
correlagdes representativas; Publico-alvo e produtos correlativos;



7. Avaliagao: Analise publicitaria / modelo multidisciplinar; Apresentagao tematica / pares; Exemplos de Pub de luxo; Pub
de produtos basicos; Pub de estruturas de lazer.

Metodologias de realizagao da agao
Esta Agao sera dinamizada através de uma metodologia tedrico-pratica, equilibrando algumas sessdes tedricas sobretudo
com sessodes de trabalho partilhado entre todos os participantes:

a. exposicao teodrica e debate sobre contetidos dos diferentes dominios;

b. pratica de analise de diversos exemplos partilhadas pelo formador e pelos formandos;

c. troca de pontos de vista e de experiéncias docentes sobre as articulagdes entre a pratica escrita e os registos de analise
sobre cada dominio;

d. elaboragéo de materiais pedagdgicos para a didatica dos dominios referenciados.

Regime de avaliagdo dos formandos
A avaliagdo sera expressa nos termos dos numeros 5 e 6 do artigo 4.°, do Despacho n.° 4595/2015, e terda em
consideragao as seguintes sessoes:

Sessodes em avaliagao (n° 4; 7;10)

1. Workshop de produgéo audiovisual com apresentagéo tematica individual. (35%)

2. Pesquisa de materiais para andlise e produgao de material tematico para reportagem / documentario com autonomia de
selecéo tematica. (30%)

3. Andlise de textos publicitarios relativa a temas / publicos / objetos diversificados e construgéo de relatorio analitico de
acordo com os elementos estruturais do anuncio e com modelo identificado. (35%)

Fundamentacao da adequagao dos formadores propostos
Bibliografia fundamental

Caetano, Joaquim. Marques, Humberto. Silva, Carlos.2011. Publicidade, Fundamentos e estratégias. Lisboa. Escolar
Editora.

Coelho, Pedro. Reis, Ana Isabel.Bonixe, Luis.2021.Manual de reportagem.Covilhd. LabCom. Comunicacéo e Artes.

Magalhaes, Luisa. 2017. Brinquedos no Intervalo - Publicidade Infantil na Televisdo Portuguesa. Vila Nova de Famalicéao,
Portugal: EDITORIAL NOVEMBRO.

Nichols,Bill.2005.Introdugéo ao documentario. Campinas /SP.Papirus.
Todorov, Tzvetan (et alli).2024.Analise estrutural da narrativa.Petropolis.Vozes

Processo

Data de recegao 26-06-2024 N° processo 127668 Registo de acreditagdo CCPFC/ACC-127469/24
Data do despacho 22-07-2024 N° oficio 7163 Data de validade 22-07-2027
Estado do Processo C/ Despacho - Acreditado



